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EL MICROCREDITO, MOTOR DEL DESARROLLO RURAL EN LAS REGIONES.

Para esta entrega del Newsletter, se tomaron el nimero de operaciones de crédito registradas en DataCrédito
Experian en Colombia para el segundo trimestre de 2016. El estudio se centra en entender cdémo se distribuyeron
estas operaciones en las regiones del pais y relacionar el resultado de las regiones con cada una de las
siguientes variables: tipo de cartera, rural/urbano, estrato, sector, edad, tipo de cliente y género.



EL CREDITO LLEGA A TODAS LAS REGIONES DEL PAJS.

Antes de relacionar las regiones con otras variables, es importante entender cdémo es la participacién de las
regiones en las operaciones de crédito del primer semestre de 2016. Los resultados tienen relacion directa con
el tamano de la poblacion en cada region. Para este estudio, se dividié el territorio nacional en seis regiones
geograficas. Dos zonas lideran el nimero de operaciones de crédito, estas son: Cundinamarca con el 26,4% y el
Eje Cafetero y Antioquia con el 24,3%. Le siguen el Pacifico y Sur Occidente con una participacién del 19,9% vy el
Caribe con el 14,7%. Finalmente, la region de Santanderes y Boyaca cuenta con un 9,7% y Orinoquia y Amazonia
conun 5,0%.
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REGION VS. TIPO DE CARTERA

El microcrédito fuente de recursos en las regiones.

Analizando el tipo de cartera dentro de las diferentes regiones, se observa que cuatro regiones tienen una
participacién mas elevada que el total de la cartera de microcrédito a nivel pais. Mientras el microcrédito
participa con el 10,7% del total de las operaciones por tipo de cartera a nivel nacional, en regiones como Caribe
abarca un 16,6%, Santanderes y Boyaca un 15,7%, Pacifico y Sur Occidente un 14,6% vy la regién Orinoquia y
Amazonia un 14,2%. Esto indica que en estas regiones, este tipo de crédito estd aportando al desarrollo de
negocios productivos de las personas. De otro lado, en la region Cundinamarca la cartera de consumo es la que
lidera, mientras en el Eje Cafetero y Antioquia es la cartera comercial.
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POBLACION VS. % RURALIDAD

En el Newsletter, edicion 5, iniciamos un estudio sobre la colocacion de crédito en el pais en funcién de la
distribucién de la poblacién entre rural y urbano. Para lo cual, se introdujo una variable que mide el nivel entre
rural y urbano de los municipios en Colombia, la cual se definié relacionando el nimero de personas que viven
en la cabecera frente al total de personas que hacen parte de cada municipio de Colombia (nivel de ruralidad).
Por lo tanto, entre mas pequeno este porcentaje, menos personas viven en la cabecera, mas rural se podra
considerar el municipio. Los municipios se agrupan en cuatro categorias, de acuerdo al nivel de ruralidad, del
mas rural (0% - 50%) al mas urbano (90% - 100%).

Se debe seguir trabajando en disminuir el desbalance del crédito rural frente al urbano.
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Analizando el grafico que presenta la distribucion de las operaciones de crédito registradas en DataCrédito
Experian para el segundo trimestre de 2016 y la distribucidn de la poblacion del pais para las cuatro categorias
de ruralidad, se concluye que existe un desbalance entre estas dos distribuciones. Para los municipios mas
rurales (0%-50%), el total de la poblacion es del 21,1%, pero solo reciben el 5,7% de los créditos, siendo el rango
mas disimil. Para el rango de 50%-80%, la diferencia es menos fuerte, con un 16,5% del total de la poblacion del
pais, contra un 10,0% de las operaciones de crédito. El tercer rango (80%-90%) se puede considerar estable y en
el cuarto grupo (90%-100%) se reversa la tendencia. Acd, se agrupa al 50,0% de la poblacién y esta se “lleva” el
70,3% de las nuevas operaciones de crédito. En esta cuarta categoria se encuentran las principales ciudades de
Colombia. Lo anterior permite concluir que las operaciones de crédito en general se distribuyen mas hacia los
municipios urbanos.



REGION VS. % RURALIDAD

En cuatro regiones del pafs un importante porcentaje de nuevos créditos se concentra en zonas rurales.
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Comparando la variable de qué tan urbano o rural es el municipio y relacionandola con las regiones, se
aprecia que cuatro regiones tienen un mayor porcentaje de créditos otorgados en areas con menor
concentracién urbana. El total de operaciones de crédito acumula el 29,7% en municipios con menos del 90%
de la poblacion en cabecera, mientras que regiones como la Orinoquia y Amazonia contienen el 63,3%, el
Pacifico y Sur Occidente alcanza un 44,5%, la region Caribe un 37,2% vy la regién Santanderes y Boyaca
acumula un 31,3%. La region Eje Cafetero y Antioquia tienen una proporcion similar al total, mientras que la
Unica regién que tiene una mayor participacion en las zonas mas urbanas (90%-100%) es Cundinamarca,
explicado por el impacto de Bogota en esta region.



POBLACION VS. % RURALIDAD VS. MICROCREDITO

El microcrédito apoya el desarrollo de las zonas rurales.
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Si se miran las dos primeras categorias de ruralidad (0%-50% y 50%-80%), se evidencia que la participacion
de las operaciones de microcrédito son el 37,4% y la participacion de la poblacion del pais es de 37,6%. Esta
similitud en los resultados permite concluir que el microcrédito llega equitativamente a las zonas rurales. Si
ademas, se analiza el grupo de municipios entre 80%-90% de poblacion en la cabecera, el microcrédito
participa con un 20,2% mientras que la poblacién que habita este tipo de municipios representa tan solo el
12,4%. Todos estos valores permiten llegar a una conclusion muy positiva: se estd garantizando el acceso al

crédito para los negocios productivos de las personas, en las zonas mas rurales.



REGION VS. RURALIDAD PARA MICROCREDITO

El microcrédito es fuerte en la zona rural de las regiones.
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Revisando cémo se distribuyeron Unicamente las nuevas operaciones de microcrédito para el segundo trimestre
de 2016, en las regiones de acuerdo al nivel de ruralidad de los municipios, se ratifica el muy buen resultado.
Todas las regiones, a excepcion de Cundinamarca, tienen una buena relacion entre el acceso al microcrédito y la
distribucién de la poblacion a nivel pais. Esto concluye que el desbalance entre el crédito rural y urbano
desaparece para este tipo de cartera. El porcentaje de la poblacion del pais en las zonas mas rurales (0%-90%)
es del b0% y cinco regiones tienen una participacion del microcrédito superior a este porcentaje, en los
municipios con mayor ruralidad.



REGION VS. ESTRATO

En todas las regiones, ocho de cada diez créditos nuevos van dirigidos a los estratos 1, 2 y 3.
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Analizando el total de nuevas operaciones de crédito para el segundo trimestre de 2016, se percibe una buena
representacién para las seis regiones y los diferentes estratos. En particular, si se agrupan los dos primeros
estratos (1y 2), a nivel pais se entregaron cuatro de cada diez nuevas operaciones, superado solamente por las
regiones de Caribe, Santanderes y Boyaca. Si se aumenta la agrupacion a los tres primeros estratos (1, 2 y 3), el
resultado acumulado a nivel global, muestra una cifra muy positiva de ocho de cada diez nuevos créditos. Al
segmentar estos resultados por regién, se aprecia que son bastante similares, concluyendo que todos los
estratos de las seis regiones estan siendo atendidos con nuevos créditos.



REGION VS. SECTOR

El sector financiero mantiene su relevancia en las regiones.
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El sector financiero sigue siendo el mas relevante para el pais, aportando un 42,1% del total de las nuevas
operaciones del trimestre, siendo un fuerte proveedor de créditos de consumo y de microcrédito. Todas las
regiones tienen una similar participacion en este sector, salvo las regiones del Eje Cafetero y Antioquia, donde
solo representan el 34,3%. En estas regiones, el sector dominante es el real con una participacion del 42,4%,
muy superior al promedio a nivel pais de 27,1%. Las regiones de Cundinamarca (28,5%), Orinoquia y Amazonia
(36,7%) y Santanderes y Boyaca (31,0%) son proporcionalmente mas fuertes en el sector de
telecomunicaciones, que este sector en el total del pais (25,4%).



REGION VS. RANGO DE EDAD

Relacionando la regién y la edad de las personas, se muestra que en general todas las edades son activas a
nivel de nuevos créditos. Sin embargo, se evidencia que las regiones de Caribe, Orinoquia y Amazonia y
Santanderes y Boyaca son un poco mas fuertes que el promedio en personas jovenes, es decir, entre 18 y 35
anos. Por el contrario, la region del Eje Cafetero y Antioquia se enfoca levemente mas en personas con
edades superiores a los 46 anos.
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REGION VS. TIPO DE CLIENTE

La inclusion financiera presente en todas las regiones.

Comparando la variable de tipo de cliente para cada una de las regiones, se muestra que todas estas siguen
aportando a la inclusion financiera. En promedio, en el pais, el 7,7% de las nuevas operaciones se dirigen a
personas sin experiencia crediticia previa (tipo 5, a diferencia de los tipo 1 que ya tienen experiencia
crediticia). Cabe destacar que las regiones: Caribe (10,0%) y Orinoguia y Amazonia (11,0%), presentan una
mayor participacion en este tipo de nuevos clientes.
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REGION VS. GENERO

En todas las regiones las mujeres tienen una mayor participacién en el mercado crediticio.
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Como se aprecia en la grafica, las mujeres mantienen predominio a nivel paisy a nivel regiones, con respecto
a los hombres. Solo dos regiones tienen un comportamiento algo diferente: en Cundinamarca la participacion
en el otorgamiento de crédito es similar entre hombres y mujeres, mientras en la region Eje Cafetero y
Antioquia, las mujeres son significativamente mas representadas que los hombres.
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CONCLUSIONES

Una primera conclusion de esta entrega es la confirmacién de que
las nuevas operaciones de crédito estan llegando a todas las
regiones de Colombia. Se evidencid el papel fundamental que esta
cumpliendo el microcrédito en el desarrollo de la poblacién, en
especial a nivel rural. Esto permite a las personas que habitan en los
municipios mas rurales poder iniciar o mantener sus propios
negocios, logrando a través del crédito, un mejor bienestar
economico.

Una segunda conclusion es que los créditos, analizados a través de
diferentes variables, también se reparten en todas las regiones de
Colombia. Este es el caso de la participacion del estrato, el sector, la
edad, el géneroy el tipo de cliente. Lo anterior permite que el acceso
al crédito llegue a una buen parte de la poblacién colombiana.

CONCLUSIONES POR REGION

Caribe: es una regidn fuerte en microcrédito, en especial en las zonas mas rurales con un porcentaje de

cabecera menor al 80%. Participa activamente en jovenes menores de 35 anos, clientes sin experiencia

crediticia (tipo 5), personas de estratos bajos y altos, con predominancia de operaciones del sector financiero.
Cundinamarca: es una regién concentrada en crédito de consumo e hipotecario, con créditos principalmente

a municipios urbanos (Bogotd), personas de estratos medios, enfocados al sector financiero y telco y una

participacién similar entre hombres y mujeres.

Eje Cafetero y Antioquia: regiones con una fuerte actividad de crédito en el sector real y cooperativo, con una
participacién muy activa de las mujeres, en personas adultas mayores de 46 anos y con participacién
importante del tipo de cartera comercial.

Orinoquia'y Amazonia: regiones muy rurales con especial énfasis en microcrédito para las zonas mas rurales,
para personas sin experiencia crediticia (tipo b), personas jovenes (menores de 35 anos) y fuerte en el sector
telco.

Pacifico y Sur Occidente: regiones con una fuerte participacién del microcrédito para las zonas mas rurales
con un porcentaje de cabecera menor al 90% y con una alta participacion del sector financiero.
Santanderes y Boyaca: regiones con enfoque hacia el microcrédito, para las zonas mas rurales con un
porcentaje de cabecera menor al 50%, para estratos bajos y en los sectores cooperativo y telco.

Una segunda conclusidn es que los créditos, analizados a través de diferentes variables, también se reparten
en todas las regiones de Colombia. Este es el caso de la participacién del estrato, el sector, la edad, el género
y el tipo de cliente. Lo anterior, permite que el acceso al crédito llegue a una buena parte de la poblacion
colombiana.
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